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Ketika akan membeli produk, ada beberapa 
pertimbangan yang dilakukan oleh konsumen
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Kondisi Pasar



Segmentasi?

“mengelompokkan sesuai dengan kesamaan, kemiripan, 

serta kekerabatan dalam satu segmen”



1. Yang penting Merk-nya 
2. Jika sudah pernah membeli produk, dan puas maka 

akan membeli lagi  loyal
3. Jika pernah membeli namun ada alternatif lain 

mencoba
4. Jika belum pernah membeli dan melihat banyak 

alternatif  cari yang paling menguntungkan
(volume/isi, harga terbaik, ada PIRT, ada halal dsb)

5. Jika belum pernah membeli dan melihat banyak 
alternatif  cari yang paling murah
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Target Pasar yang jumlahnya besar
 Pertimbangan utama adalah harga, semakin murah semakin baik
 Harus bermain di kuantitas produk
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Target Pasar yang lebih baik disasar 
 Memperkenalkan produk dengan baik untuk membentuk citra pada diri konsumen
 Harga kompetitif, kemasan menarik, perijinan lengkap, promosi menarik
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Elemen Kemasan

•Identitas 
Produk

•Elemen Wajib

•Elemen Estetik

Fungsi Fisik

•Melindungi 
produk

•Mempermudah 
distribusi

•Memberi 
informasi

•Persuasif 
(menarik 
perhatian 
pembeli)

Ergonomis

•Nyaman  dan 
mudah 
digunakan

•Jenis Bahan

•Mudah 
ditampilkan 
dalam ruang 
display

Citra Produk

•Segmentasi 
konsumen

•Harga

•Kualitas desain 
kemasan

Green Design

•Bahan kemasan

•Daur ulang

Prinsip Kemasan Produk



Elemen E-Tiket Kemasan









MEMBANGUN MERK

1. Nama yang unik, mudah diingat
2. Kualitas produk yang baik
3. Harga bersaing
4. Promosi yang tepat
5. Pelayanan yang baik
6. Tampilan yang menarik (kemasan)
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Praktik Membuat Desain Kemasan

1. Buka aplikasi PLAYSTORE
2. Ketikan  “CANVA”
3. Install Canva.

Canva aplikasi editor grafis yang 
mudah sekali digunakan. Bisa diakses 
melalui HP maupun komputer



Login dengan email google
Atau dengan Facebook



Stiker Kemasan Makanan

Pilih salah satu yang sesuai



Pilih salah satu elemen, lalu 
bias di edit

Jika sudah selesai, 
tekan tombol download

File siap cetak akan 
berada di galeri
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